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Nuovi spazi congressuali

Meeting e
Congressi

Quelle figure-chiave

che fanno 1l “giusto Pco”

Sono le specifiche competenze a fare
la differenza fra un Pco e |"altro.
\ E Il mercato, infatti, va sempre

piu segmentandosi proprio in funzione
del tipo di evento da organizzare. Come?
Con figure specifiche per ciascuna esigenza

Uno spettacolo
di ombre cinesi
Luci accese
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Dati eclatanti dall’Osservatorio 2004;
il congressuale & il segmento pil rilevante
del mercato turistico, con il 26% di quota.
Ed e anche in crescita, in controtendenza

rispetto al quadro generale del turismo
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Meeting e Congressi

el

Quindici anni di attivita, oltre mille show

in gala congressuali delle piu grandi aziende
del mondo. Al limite dell’illusionismo,

le ombre cinesi di Carlo Truzzi

ammaliano e divertono di Teresa Chiodo

“Nella lanterna de1 ca-

a galoppare senza mai fermarsi, non

valli che galoppano si prima di aver regalato grandi emo-
vedono correre dei ca- zioni ¢ aver reso davvero speciale e

valli; questi si fermano memorabile un evento. Il momento
quando la lanterna si spegne”, conviviale e I'emozione della spetta-
recita un antico distico. Il co- colarita diventano una cosa soltanto
ronamento i una serara di per imprimere un ricordo indelebile.
gala & imminente e le luci si Nel panorama dell’industria per il
abbassano, ma € proprio divertimento trova cosi uno spazio

a lanterne spente che la rutto suo una vera e propria forma
creativita del gruppo di d’arte alternativa: la possibilita di

Carlo Truzzi comincia raccontare una storia con il linguag-
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Meeting e Congressi

Un centro congressi,
un teatro, una nave
da crociera... non

importa la location:

Carlo Truzzi
si adatta

a gqualsiasi
gituazione

gio delle ombre ¢ delle luci, con le
mani: un mezzo diverso, ma a volte
anche pit forte della retorica rradi-
zionale degli scrittori o della comi-
cita di alcuni vomini di spetracolo.
Dalla creativita di Carlo Truzzi na-
sCcono oggettl e persone, ritrart dal-
I'intensa componente emotiva: sullo
schermo svaniscono le differenze e
pud accadere, durante una serata di
gala, quando I'atmo-
sfera & veramente cal-
da, di imbattersi nella
silhouette di un diret-
tore d'azienda o del
presidente di una fa-

Carlo Truzzi
e partito
dalle ombre cinesi
piu semplici,
per arrivare

naturalmente dal caso. Inizialmente
tutto questo mi ha portato a con-
frontarmi con un’attiviti di puro di-
vertimento nelle sue prime fasi, solo
in seconda istanza ¢ nata l'idea di
farne una professione. E stata pro-
prio la grande richiesta del pubblico

__a rtrasformare un
hobby in un vero e
proprio lavoro. MNa-
turalmente questo ha
richiesto una ricerca

di  perfezionamento

mosa societa  che, nella mia arte anche
prendendo vita, si - a ricreare famosi con lausilio di un
menta in Virtuosistici personaggi supporto, cioé di al-

numeri da avanspet- ——
tacolo, sempre con grande ironia. Se
le origini dell'ombra sono “oscure”,
chiaro e semplice € il modo di pran-
care oggi quest’arte, e Carlo Truzzi si
¢ sforzato di renderlo evidente, Noi
lo abbiamo intervistato per scoprire
come un’idea creariva diventi mate-
ria professionale tutta da plasmare
con le mani.

Come nasce l'idea di una professio-
ne cost particolare?

«Come ogni professione artistica an-
che la mia nasce dalla sensibilita per-
sonale, dalla cunosita, dalla voglia

di creare, sperimentare, innovare ¢

—  tre due mani, ovvero-
sia della partecipazione della mia
collega di lavoro Simona, per creare
un numero a guattro mani. [ primi
esperimenti sono nati 20 anni fa e da
15 siamo professionisti a turti gl ef-

fert. Levoluzione 111:5|i anni ha avu-

Clark Gable e Vivien Leigh

to come punto di partenza 'acquisi-
zione della tecnica base per la realiz-
zazione delle ombre pit semplici,
successivamente, con una tecnica
personalissima da noi assolutamente
reinventata, $1amo riuscit a ricreare,
solo con ausilio dell’ombra delle
mani, le silhouette di famosi perso-
naggl dello spettacolo, del cinema,
dello sport e della politica. Una par-
ticolarita molto gradita nei convegni
e la possibilita di personalizzare lo
show con la realizzazione della
silhouette della personalitd pit im-
portante dell’azienda (direttore, pre-
sidente, amministratore delegato)».

Quando vi siete avvicinati al mondo
congressuales

«Il punto di svolta della nostra atti-
vita & stato aver partecipato, negli
anni Novanta, a molte trasmission
televisive della Rai, in particolare
con Baudo. Siamo stati notati da al-
cuni organizzatori congressuali che
hanno iniziato a coinvolgerci nei lo-
ro eventi € successivamente, grazie al
meccanismo del passaparola, sono
aumentate le richieste al punto da in-
durci a un’ulteriore specializzazione
in questo sertore. Alle trasmissioni
televisive nazionali sono poi seguite
quelle internazionali in Europa, Sud



America e Asia. Poi sono arrivare le
richieste per partecipare a eventi
congressuali in questi paesi. Dopo
15 anni di artivita abbiamo abbon-
dantemente superato i mille event
congressuali. La nostra base operati-
va € in Italia e artualmente la nostra
preferenza va alle manifestazioni eu-
ropee, particolarmente in Germania,
dove, grazie alla presenza di nume-
rose fiere di rilevanza mondale, sia-
mo molto richiesti».

Dietro a questo lavoro ¢'e pin talen-
to o perfezionamento?

Ci sono entrambe le cose, ma senza
il perfezionamento quasi “ossessivo”™
¢ “maniacale” il talento non basra.
La nostra arte equivale a quella di un
musicista che ha una totale dedizio-
ne per il suo strumento. Anche noi
con le nostre mani studiamo accordi,
posizioni nuove, figure armoniche.
Lo studio e la disciphina o impongo-
no perfezionamenti continui aleri-
menti i risultati non arrivano e anche
per questo motivo siamo definit i

“Musicist della Luce™=».

Quali sono i tempi di preparazione
di uno shows?

12 una incredi-

«1l nostro spettacolo
bile versatilita, oltre a non avere bar-
riere linguistiche richiede un allesn-
mento molto semplice: uno schermao,

un proiettore €. il buio. Noi lavo-

‘.

La silhouette di Humphrey Bogart

riamo proiertando frontalmente allo
schermo, siamo cioé In vista, non
dietro e il pubblico vede assoluta-
mente le nostre mani e le creazioni
da esse derivate. Diciamo che lo
show & doppio: si seguono le mami
nelle loro manipolazioni e le azioni
dinamiche delle grandi ombre
proiettate. Non ci sono limit al nu-
mero dei presenti, basta approntare
uno schermo di dimensioni adegua-
te. Abbiamo farto rappresentazioni
per 50 persone e per 5.000, unliz-
zando uno schermo di dimensiom ci-
nematografiche (ad esempio nelle
rappresentazioni realizzate a Garda-

land e Disneyland)».

Vuole citare alcuni impor-
tanti eventi ai quali
avete parte-
cipato?

«Sono vera-
mente tan-

tissimi, ab-

Meeting e Congressi

biamo una collaboraziom da oltre
10 anm con Costa Crociere ¢ siamo
da loro considerati artisti di punta.
Abbiamo una splendida collabora-
zione con il parco di Disneyland Pa-
rigi dove veniamo coinvolt dalla di-
rezione artistica del parco nei Gala
Dinner aziendali che hanno luogo
durante I'anno nelle strutture con-
gressuali degli hotel satelliti. Recen-
temente siamo stati Punico show
protagonista dell’apertura della fiera
[cm dell’eletrronica di Monaco di
Baviera per 1.800 invitati. Sempre a
Monaco in Febbraio  eravamo

il principale show per 1.000 ospiti

dell'opening Gala del nuovissimo
Sofitel Dorint Hotel, nel mese di
Marzo ¢ siamo esibin a Mila-
no al Gala Dinner dell’Ing, la famosa
banca olandese, secondo gruppo
bancario del mondo, proprietaria del

Conto Arancio»,

Programmi per il futuro?

Nel mese di Aprile saremo 1l
principale show del Jubileum Merce-
des per 2.500 ospiti, grandioso gala
che verra allestito e realizzato
all'interno della principale fab-

brica Mercedes di Sindel-

fingen (Stoccarda).
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Nel prossimi mesi
parteciperemo  a
eventi € convention
in molte citta europee:
Berlino,

Duesseldorf,

Francoforte,

Bruxelles,
Amsterdam, Barcellona, Ma-
drid e Parigi.

Carlo Truzzi Shadow Show
Tel. 335.70.72.977
Fax 0376.52.56.82
mfo@truzzishadow.com
winecarlotruzziit

wictetrizzishadow.com




